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INHALT

Nutzungsbedingungen

 Social Media Content
* Druckdaten fur Printwerbemittel

 Film zur Initiative
Design-Guideline

* Logo
 Farbwerte

* Design-Elemente
 Typografie

* Social Media



VORWORT

Willkommmen zur Guideline der Initiative ,Holz rettet Klima”.

Wir bieten Dir hiermit einen kompakten Uberblick und eine praktische
Anleitung fur die visuelle sowie verbale Kommunikation der Botschaften
unserer Initiative.

Du findest in der vorliegenden Guideline klare Richtlinien fur Farben,
Typografien, Bilder und Symbole, um ein konstantes Erscheinungsbild
beibehalten zu konnen. AuBerdem enthalt das Dokument die Bedingungen
fur die Nutzung unserer Materialien. Indem wir uns gemeinsam an diesen
Richtlinien orientieren, kdonnen wir sicherstellen, dass unsere Botschaft in
jeder Darstellung einheitlich erscheint — gedruckt, wie digital.






Social Media Content

Alle Social Media Materialien, die im Portal HolzNews zum Download bereitgestellt werden, kdnnen unter
Beachtung der folgenden Nutzungsbedingungen kostenfrei verwendet werden:

Zulassige Plattformen und Kanale
* Unternehmens- / verbandseigene Social-Media-Kanale
Private Social-Media-Kanale
Unternehmens- / Verbandswebsites

Anpassung des Contents

 Content kann angepasst werden, solange die Aussagen weiterhin im Einklang mit den Aussagen und Zielen der Initiative
stehen.

* Die Integration des eigenen Logos in die Social Media Beitrage ist erlaubt

Hinweise zur Kennzeichnung
»  Holzrettet Klima" Kanal verlinken
Hashtag #holzrettetklima verwenden
Bei Verwendung der Inhalte auf Websites: ,Holz rettet Klima" als Urheber der Initiative nennen

Nicht zulassige Nutzung

 Jegliche Veranderung der Kernbotschaften durch Bearbeitung des Bildes oder Anpassung der Textunterschriften ist
nicht gestattet

Die Nutzung der Materialien fur Zwecke, die nicht im Einklang mit den Aussagen und Zielen der Initiative ,Holz rettet
Klima" stehen, ist untersagt.




Druckdaten fiir Printwerbemittel

Anpassung der Druckdateien
* alle ursprunglich abgebildeten Informationen auf den Druckdateien mussen erhalten bleiben
* Die Integration des eigenen Unternehmens- / Verbandslogos in die Druckdateien ist erlaubt

Spezielle Regelungen fur Partner und Trager

* Das Hinzufugen eines Schriftzugs ,Wir sind Partner der Initiative” inklusive der Abbildung des Logos in den Druckdateien ist
erlaubt

Nicht zulassige Nutzung
Die Nutzung der Druckdaten fur Zwecke, die nicht im Einklang mit den Aussagen und Zielen der Initiative ,Holz rettet
Klima" stehen, ist untersagt.

Jegliche Bearbeitung und Anpassung der Druckdateien, die Informationen entfernen oder Kernbotschaften verandern, ist
nicht erlaubt

Die Integration des eigenen Logos in das “"Holz rettet Klima"” Logo ist untersagt




Der Film zur Initiative

Zulassige Plattformen und Kanale
* Unternehmens- / verbandseigene Social-Media-Kanale
*  Private Social-Media-Kanale

Unternehmens- / Verbandswebsites

Hinweise zur Kennzeichnung
. Eindeutige Kennzeichnung, dass der Film von der Initiative ,Holz rettet
Klima” stammt.
Auf Websites muss ein Link zur offiziellen Website der Initiative ,Holz rettet
Klima" (www.holz-rettet-klima.de) eingebunden werden (z.B. durch den
Zusatz: ,Mehr erfahren unter...")
 Verwendung auf Social Media: Verlinkung des ,Holz rettet Klima"-Kanals
sowie Verwendung des Hashtags #holzrettetklima

Nicht zulassige Nutzung
* Jegliche Veranderung des Films, einschlief3lich Schnitt, Bearbeitung oder
Hinzufigung von Inhalten, ist nicht gestattet
 Die Nutzung des Films fur Zwecke, die nicht im Einklang mit den Aussagen
und Zielen der Initiative ,Holz rettet Klima" stehen, ist untersagt.







DAS LOGO

Die Typografie zeichnet sich durch einzigartige,
einpragsame Details aus: Die Schriftkanten
wirken wie aus Holz geschnitzt und verleihen dem
Logo einen bolden und signalstarken Look.

Die ikonische Baumform ist in die
Typografie des Logos integriert. Der
Buchstabe ,L" symbolisiert einen
Baumstamm, aus dem stilisierte Aste
und Baumkrone entwachsen.

Héﬁi

RETTET
KLIMA

Mission Holz

2030

+Mission Holz 2030" steht auf einer kantigen
Flache, die die Farben sowie den Duktus der
Baumkrone wiederholt und so den visuellen
Rahmen fur das Motto bildet.

Die schrag-gesetzte, quadratische Hintergrundflache
verleiht dem Logo seinen aktionistischen Charakter und
ermoglicht universelle Einsatzmoglichkeiten als Sticker,
in verschiedensten Layout-Variationen,

fur unterschiedlichste Medien.



DOS DON‘TS

Héfi

RETTET

Das weiBe Logo kann auf den lila oder grinen Die Farben nicht andern, das Logo nicht stauchen oder
Hintergrinden platziert werden. Zur Platzierung strecken ... und bitte den richtigen Winkel beibehalten.

auf weiBen oder zu hellen Untergrinden kann
das grune Logo verwendet werden.



Die Farbwelt bewegt sich zwischen einem frischen Laubgrin und einen kihlen Tannengrun fur ein
breites Spektrum an Baum-Assoziationen. Ein leuchtendes Violett, das vor allem in der digitalen
Anwendung (RGB) seine volle Strahlkraft und Farbtiefe entfaltet, kommt als Sekundarfarbe, bzw.
Hintergrundfarbe hinzu und verleiht der Farbwelt einen modernen (edgy) Look.

Mit den gesattigten Farbtonen —kombiniert mit Wei3 — entstehen kontrastreiche Designs, die
auffallen und sehr gut lesbar sind.

RGB RGB RGB RGB RGB
21022075 218 227 84 720168 8416191 0 96 96
CMYK CMYK CMYK CMYK CMYK

260800 200700 949000 878200 904060 35

RGB
0109105

CMYK
85355530

RGB
255 255 255

CMYK
0000



Die stilisierten Aste aus dem Logo werden Gbernommen und zu einem Design-Asset mit hohem
Wiedererkennungswert weiterentwickelt. Das Motiv suggeriert Wachstum sowie Regeneration und
bildet die visuelle und inhaltliche Klammer fur den gesamten Auftritt.

“(Q“’V




Die Bakemono Stereo Extrabold wird nurim Logo genutzt. Als Headline und Subline Schrift wird die
Bakemono Variable Bold genutzt. Fir langere Textpassagen/Copys wird die Mundial Light eingesetzt.
Erganzende Schriftschnitte sind die Bakemono Variable Regular sowie die Mundial Bold. Diese konnen
beispielsweise in Bauchbinden oder Storertexten (grafisches Element, das sich deutlich von seiner
Umgebung abhebt und somit den harmonischen Gesamteindruck ,stort”) eingesetzt werden.

HEADLINE-SCHRIFTSCHNITT:
BAKEMONO VARIABLE BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
Aa0o6U0 2!;:,.-- 1234567890()&%€ ,,*

COPY-SCHRIFTSCHNITT: MUNDIAL LIGHT

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
A308UU ?!;;,-— 1234567890()& %€ "

ERGANZENDER SCHRIFTSCHNITT:
BAKEMONO VARIABLE REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
Aa0o600 2!;:,.-— 1234567890 ()&%E€ ,,

ERGANZENDER SCHRIFTSCHNITT: MUNDIAL BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ebq.defghijklmnopqrstuvwxyz
AaoOoUl ?!;:,.-- 1234567890()&%<€ ,,”




Als Unterstutzer von Holz rettet Klima
haben Sie die Moglichkeit, ihr Logo im
unteren Bereich des zu integrieren. So
werden Sie als Unterstltzer der Initiative
identifiziert.

RETTET
KLIMA

Mission Holz

2030

Gemeinsam fiir
unsere Umwelt:
Dein Beitrag zdhlt.

Erfahre mehr unter:

holz-rettet-klima.de

Wir unterstiitzen die Initiative.

COMPANY NAME

Hier konnen Sie ihr Logo platzieren.
®



Social Media Posts setzen sich aus den folgenden Elementen flexibel zusammen:
Texte, polygone Formen, Bilder, Baum-Hintergrinde und Grafik-Elemente.
Den entsprechenden Baukasten zur Erstellung von Posts finden Sie im Mitmach-Paket zum Download.

Grafik-Elemente (Baume, Rinde,
Verastelungen, etc.) dirfen als
reines Schmuckelement oder zur

Erstellung von Informationsgrafiken
127 Mio m3 genutzt werden.

Bilder konnen in der polygonen
Form oder vollflachig im Hinter-
grundeingesetzt werden.

Zur Emotionalisierung konnen
Menschen im Bild zu sehen sein.

Im Fokus sollte jedoch immer das
Holz, bzw. die Holz-Produkte stehen.
Im Hintergrund eingesetzte Bilder
sollten ruhig und patternartig sein.

23

Sekunden

Hintergriinde konnen sowohl
Vollflachen aus der definierten
Farbpalette, als auch Baum-
Hintergrinde sein.

Polygone Formen dienen
als Buhne fur Texte oder als
reine Bildflache. Sie haben
eine hohe Wiedererkennbarkeit,
sodass empfohlen wird, damit
zu arbeiten.

Mit der Typo kann je nach Gewich-
tung und gewunschter Aussagekraft
in GroRe, Schriftschnitt und Farbe
gespielt werden.




Fur die Kommmunikation in den sozialen Medien stellen wir fertige Posts zur Verfigung,
die Sie mit ihrer Kommunikation erganzen kénnen. Beispielsweise durch das Einsetzen & s
eines eigenen Logos zum Start eines Carousel-Posts oder das Verfassen eines eigenen

Posting-Text. inl
Hinweis: Wenn Sie eigene Posts auf Basis des Looks unserer Initiative nutzen mochten, @ npEctD

verweisen wir an dieser Stelle auf das Baukastensystem Social Media. “

Holz rettet Klima
Eine Initiative der
deutschen Holzwirtschaft

#holzr {] #missionh

Produkte Wald- Daten &
aus Holz Knigge Fakten

Holzstories  Produkte aus..  Waki-Knigge  Daten & Fakten

123 12,548k
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Wachstum (poe Jabhe) 50 - 60 cm
Fachenanteit s
Wimaschwteffokt: 1,35t

Gefillkt 19.878 Mal
holzrettetklima Unsere Initiative filr aktiven Klimaschutz
Wir lieben dkok hhaltiges Holz aus Dy k

Carousel Post
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KONTAKT

Deutscher Holzwirtschaftsrat e.V.

Chausseestral3e 99
10115 Berlin

info@holzrettetklima.de



